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Méthodologie et périmetre de I'étude

Résultats de I'étude Annexes

L a trajectoire carbone de F-ONE et sa
contribution a la neutralité carbone mondiale

F-Oneé X MANERA

La trajectoire du carbone de F-ONE se compose de trois types d’'actions
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Sur les 3 scopes

Action de
compensation

Pour les émissions ne pouvant
pas étre réduites

Contribution positive
aux puits de carbone

Par des activités directes de F-one
ou de sa chaine d'approvisionnement
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Méthodologie et périmetre de I'étude

F-Oneé X MANERA

Résultats de I'étude Annexes

L es principales sources d’emissions
d’'une organisation selon le GHG protocol

CO- N2.O

SCOPE 2

Emissions indirectes

Consommation
d'électricité, vapeur,
chaud et froid

SCOPE 3 .

Emissions indirectes

Dépenses en biens et services

Biens d’équipement

Energie et combustibles ( hors scope 1&2)
Fret

Déchets produits par les activités
Déplacements professionnels
Déplacements domicile-travail

Actifs loués

ACTIVITES EN AMONT

CHA4 HFCs PFCs

SCOPE 1

Emissions directes

Installations de I'entreprise
Véhicules d’entreprise

ACTIVITES DE L'ORGANISATION

SF6

Emissions indirectes

Distribution

Transformation des produits vendus
Utilisation des produits vendus

Traitement en fin de vie des produits vendus
Actifs loués

Franchises

Investissements

ACTIVITES EN AVAL
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Cartographie des flux de F-ONE

Cycle de vie des produits

Audit environnemental 2021

USINES / FABRICATION FRET
( Chine, le Maurice, Cambodge, Taiwan ) (Transport ) DISTRIBUTION

MATIERES DES
PRODUITS

F-Oneé X MANERA

FRET

( Approvisionnement des matieres )

Coton

Carbone

Polyester
(polyamide, élasthanne, etc. )

Néopréne
Autres matiéres
(Fibre de verre, etc.)

Matiéres produites
mais non utilisées

Pieces et accessoires

SIEGES / VENTES
/| MAGASINS

Transport des matiéres
premiéres vers les
usines de fabrication

Tissage / Tricotage

Ennoblissement
- Apprét chimique
- Teinture

Usines de confection
- Energie

- Déchets

- Emballages

Emballages

Consommation énergétique
des entrepots en France

A

ENTREPOTS

SIEGES / MAGASINS

Transport des produits
finis des usines de
fabrication aux ports/
aéroports francgais

Distribution amont
Transport des produits
finis des usines vers
les entrepots

Transport des produits

finis des ports/ Transport des produits

aéroports frangais a finis des entrepdts

I'entrepot vers les magasins ou
clients

Distribution aval

Déchets de bureaux/magasins

Déplacement professionnels

Déplacements domicile-travail

Dépenses fournisseurs

Consommation d’eau dans
les bureaux et magasins

Consommation énergeétique
dans les bureaux et magasins

Immobilisations

USAGE

DECHETS / FIN DE VIE
DES PRODUITS

Lavage ou ringage
des produits

Utilisation de
produits d’entretien

Emballages finaux

Produits finaux

Publicité/Marketing Papier
Publicité/Marketing digital et usage numérique
Marketing offline, goodies, PLV

MARKETING / NUMERIQUE
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Les activités de F-ONE et Manera ont été L’analyse porte sur les données 2021
prises en compte sur les 2 volets ; le cycle

de vie des produits ainsi que les services

généraux (siege et entrepots)



Méthodologie et périmetre de I'étude Résultats de I'étude Annexes

Precisions
methodologiques

Cette étude a pour but de livrer des ordres de grandeur des
émissions CO2 de notre activité.

Néanmoins cette méthodologie a permis

de fournir une premiere évaluation Carbone
exhaustive de notre entreprise. Le taux
d’incertitude des données transmises par F-ONE
N'a pas été évalué, le taux d'incertitude des
facteurs d’émission est en moyenne de 43%
pour les services généraux.

Comme toute évaluation de I'impact carbone,
ces calculs contiennent une marge d'erreur
importante.

Celle ci dépend des marges d’erreurs inhérentes
« Des données collectées

« Des hypotheses utilisées

« Aux facteurs d’émissions fournis par les bases
de données (ADEME, Ecoinvent,Exiobase...) qui
peuvent étre importantes

Les facteurs d’émissions sont issus des bases suivantes : Base Impact (ADEME),
Base carbone (ADEME), Ecoinvent.

 Les émissions liées aux procédes de fabrication du matériel de glisse ont été extrapolées sur la base
des données liées a la seule usine ayant renseignée les informations correspondantes.

« Les données nécessaires a I'évaluation de la phase de tissage et tricotage ont été modélisées par
Utopies selon des ratios moyens de TADEME.

« Les phases d’ennoblissement et de confection ont été calculées avec des facteurs de consommation
par piece (Ecobalyse).

 La phase d’'usage comprend uniquement le rincage a I'eau des produits.

« Pour la fin de vie des produits, un mix moyen de fin de vie textile a été utilisé pour les vétements. Pour
les autres produits, la fin de vie moyenne de la matiere en question a été utilisée.

F-Oneé X MANERA
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9 600..

Empreinte carbone de notre activité en 2021

(1) =

Les émissions annuelles de 160 000 Lyon - Marseille
890 francais et francaises pendant en voiture, soit 3 jours d’affluence
un an, soit I'équivalent de 10% de la moyenne de ['A72

population de Pérols’
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Postes d’émissions
carbone chez F-ONE

Le top 5 des postes les plus émetteurs inclus également les déchets et la fin de vie des produits, qui
représentent 7% des émissions, et le siege (composé de 9 sous-postes d’émissions), qui représente

41 % 31 % 1 2 0/0 6% des émissions globales.

Matieres des produits Usines / Fabrication Fret

3908

3004

Matieres produits

41% des impacts de F-ONE sont concentrés dans les matieres
des produits ( matieres premieres, secondaires et emballages )

1M

715

574

228

56
1%

1
0%

1
0%
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( ] ( ]
Fab r]- Ca—tl O n Matiéres des Usines / Fret Déchets / fin
produits fabrication de vie des
produits

Le tricotage, tissage, teinture, confection, usinage, moulage,
détourage, vernissage et'peinture) representent le second poste
d'émissions avec 3004 TCO2e emis, soit 31% des emissions.

F-Oneé X MANERA

Siege

Distribution

Marketing /
Numérique

Entrepots

Usage
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Postes d’emissions carbone
chez F-ONE et MANERA

6%

Matieres des Usines / Fret Déchets / fin
produits fabrication de vie des
produits

F-Oneé X MANERA

Siege

Audit environnemental 2021

82% de lI'impact est concentré dans la marque F-ONE

L’'impact de Manera est principalement concentré dans les postes de matieres des produits et de
fabrication.

La répartition F-ONE et Manera est réelle sur les postes liees a la production. Pour les services
généraux, des regles de répartition ont été appliquées.

meaeesssssssmm [-ONE MANERA

Distribution

Marketing / Usage Entrepdts
Numeérique
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Méthodologie et périmetre de I'étude

Emissions
de GES

Par postes et sous-postes
d’émissions

F-Oneé X MANERA

Résultats de I'étude Annexes

Audit environnemental 2021

Postes d’émissions Sous postes d’émissions Emissions CO2e (kgCO2e) Emissions CO2e (%) Rang
Matieres des produits Matieres premieres 2872818 30% 1
Matieres secondaires 887 211 9% 3
Matieres d’emballages 95 070 1% 10
Moules 52 765 1% 15
Fret Fret MP-Usine 236 653 2% 8
Usines / Fabrication Tissage 391483 4% 6
Tricotage 343 0% 29
Ennoblissement 2479 017 26% 2
Confection 80 625 1% 1
Usinage noyaux / pain 731 0% 27
Moulage 37779 0% 17
Détourage 772 0% 26
Poncage 3 859 0% 23
Vernissage / Peinture 9558 0% 20
Fret Fret Usines - Port / Aéroport frangais 865 961 9% 4
Fret Port / Aéroport - Entrep6t 8 431 0% 21
Distribution Distribution 228 391 2% 9
Usage Usage 549 0% 28
Déchets / Fin de vie des produits Fin de vie 715 319 7% S
Entrepbts Consommation d’énergie - 0% 24
Emballages 11 334 0% 19
Siége / Magasins Consommation d’énergie 3591 0% 24
Climatisation 267 0% 30
Consommation d’eau 254 0% 31
Déchets bureaux 59 641 1% 13
Dépenses fournisseurs 341 588 4% 7
Déplacements professionnels 5823 0% 22
Déplacements com’ (ambassadeurs, shootings) 79 478 1% 12
Déplacements domicile / travail 32580 0% 18
Immobilisations (véhicule de société, travaux / rénovations) 50 999 1% 16
Marketing / Numérique Publicité / Marketing papier 53 363 1% 14
Publicité / Marketing digital et usage numérique 2 493 0% 25
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Méthodologie et périmetre de I'étude

Impact carbone des
matieres premieres

F-Oneé X MANERA

Résultats de I'étude

AUTRES

POLYESTER

Annexes

FIBRE DE CARBONE

NEOPRENE

MOUSSE DE

POLYURETHANE

POLYURETHANE

FIBRE DE VERRE

Part des émissions liées aux matiéres (%)

AUTRES
RESINE EPOXY
TPU / ABS
POLYAMIDE
TPU

PVC

KEVLAR
COTON
INSIGNIA

PP

NYLON
EVA
CARTON
PC

CARBONE
RECYCLE

WEBBING
EPS
SS316

MOUSSE
EPS

Audit environnemental 2021
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Impact carbone des
matieres premieres

L'impact des matiéres premieres est basé sur un poids total de 523 tonnes de
matieres pour plus de 37 matériaux différents.

- Le polyester représente la matiere la plus émettrice de F-ONE avec 26% des émissions des
matieres premieres.

- La fibre de carbone est la deuxieme matiere en poids carbone en représentant 9% des émissions
(pour 3% du total de poids matieres)

Les matiéres des produits (premieres, secondaires, emballages) représentent
3 900 tCO2e soit 41% du bilan carbone.

15
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Mise en perspective du polds

et de I'impact carbone des matieres

Emission des matériaux (tCO2e) par rapport au poids matiére utilisée durant I'année (tonne)

-

Matériaux dont le poids matiere
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Poids matiére du matériau (tonne)

70
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Facteur d’émission

Matériaux (kgCO2e/kg)
Fibre de carbone 31
Polyuréthane 21

Coton 20
Polyester 14
Néoprene 12

Epoxy (résine) 5

Fibre de verre S)

PVC 2,5
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Méthodologie et périmetre de I'étude Résultats de I'étude Annexes

Mise en perspective
du polids et de ['lmpact
carbone des matieres

Les matériaux utilisés pour les produits F-ONE peuvent étre distingués en groupe
en fonction du poids total utilisé pour les produits et de leur impact carbone total.

« Le polyester se distingue car il représente une partie majeure des emissions (26%) mais aussi du
poids (13%).

- La fibre de verre, la résine epoxy, le PVC et le polypropyléne ont un impact relativement faible
malgré leur poids matiere important, cela étant dG a l'intensité carbone faible de ces mateériaux

« Au contraire, la fibre de carbone, le néopréne et le polyuréthane ont un impact carbone élevé
malgré leur poids relativement faible.

F-Oneé X MANERA
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Impact carbone

du transport en amont e e oot

Le transport des produits finis des usines aux De plus, le transport de matieres premieres

ports/aéroports frangais apparait bien plus concerne des distances plus faibles que le

éemetteur que les autres étapes de transport transport des produits finis, ce qui explique

amont (78%). Cela s’explique par le recours son faible impact.

a l'avion qui est en moyenne 195 fois plus

émetteur que le transport maritime. Supprimer le recours a l'avion et le remplacer

par du transport maritime c’est baisser les 17%

Au total, le transport aérien représente 23% émissions carbone de 850 tCOe, soit 9% du 13%

des tonnes.kilometres parcourues et 93% des bilan carbone global.

émissions. A l'inverse le transport maritime 3%

c’est 71% des tonnes.kilometres pour 2% des 0%

emissions. -
1

1. Transport des matiéres premiéres des
fournisseurs aux usines

Le transport représente 1100 tCO2e soit 12% du bilan carbone.

F-Oneé X MANERA

)

2. Transport des produits finis des usines
aux ports / aéroports

Audit environnemental 2021

Part des émissions liées aux étapes et aux modes de transports au regard du poids transporté et de la distance parcourue (%)

1% 1%
|
[
L 3. Transport des |

produits finis des
gares [ ports /
aéroports vers les
entrepots
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Méthodologie et périmetre de I'étude

Impact carbone
de la fabrication

Résultats de I'étude

Annexes

La fabrication représente 3 000 tC02e soit 31% du bilan carbone.

VETEMENTS ET AILES

ENNOBLISSEMENT

84% \

F-Oneé X MANERA

98% \

CONFECTION

/ 3%

TISSAGE

/ 13%

PLANCHES

/ 2%

DETOURAGE

/ 4%

PONGAGE
/ 12%
\ USINAGE
4%
MOULAGE /
80%

Audit environnemental 2021

La fabrication des vétements et des ailes concentre le plus d’émissions carbone
(98%) par rapport a la fabrication des planches (2%)

Au sein de la fabrication des vétements et des
ailes, c’est I'ennoblissement qui porte le plus
d'impact (84% ). Le tissage est le second sous-
poste avec 13% des émissions, suivi par la
confection (3% )

En relocalisant la fabrication en France et en
profitant de son mix énergetique faible (13 fois
moins élevé que la Chine par exemple), F-ONE
pourrait éviter 500 tC0O2e (soit -50% de ce
poste et -16% du bilan carbone global) dont
900 tCO02e pour I'etape ennoblissement (soit
-10% du bilan carbone global)

19



Méthodologie et périmetre de I'étude Résultats de I'étude Annexes

Impact carbone
de la distribution

La distribution des produits chez les clients en avion a I'impact carbone le plus consé-
quent (81%), alors gu’il ne représente que 22% des tonnes.km parcourues et 9% des

tonnes de produits.

Parmi la distribution effectuée en avion, 20%
des destinations ne sont desservies qu’en avion
(lles Canaries, Guadeloupe, Chypre, Nouvelle
Zélande et Dubai notamment).

Pour le reste des destinations nous utilisons a
la fois le transport aérien et maritime.

81%
57%
22%
2%

F-Oneé X MANERA

Ces destinations uniquement desservies en
avion ne représentent que 7% des tonnes.km
parcourues en avion. Des lors, si pour les 93%
restant, les trajets étaient plutot effectués en
bateau, nous éviterions d’émettre 170 tCO2e
(soit 2% du bilan carbone global).

22%

18%

TONNES.KM PARCOURUES

I .; e EMISSIONS CARBONE (kgCO2e)

Audit environnemental 2021
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Impact carbone
de l'usage

Seule la quantité d’eau utilisée pour le lavage de certains produits a éte prise en
compte dans les émissions liees a 'usage des produits.

L'usage représente 1tC0O2e soit <1% du bilan carbone.

Part des émissions liées a I'usage (%)

éagm

GANTS / CAGOULE /
ALANCHES _\ / WETSHIRT / BASELAYER
4% = :
CHAUSSONS /
/ HARNAIS

;om — \ n
COMBINAISONS

F-Oneé X MANERA
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Impact carbone de Ia
fin de vie des produits

Il est considéré que 'ensemble de la matiere Les planches représentent 45% de ce poste
utilisée pour la fabrication et les emballages se d’émission, ce qui s’explique par le poids
retrouve in fine en déchets. important du PVC, des fibres de verre, de

Les rebuts, chutes et autres déchets d’usinage résine Epoxy, d’'EVA et autres matieres utilisées

n‘ont pas été pris en compte. pour la fabrication de celles-ci.

La fin de vie des produits fabriqués pese 715 tC0O2e, soit 7% du bilan carbone

F-Oneé X MANERA

Part des émissions liées aux types de produits (%)

8%

6%

AUTRES

PVC
FIBRE DE VERRE

POLYPROPYLENE

NEOPRENE
RESINE EPOXY
POLYESTER

EVA

Audit environnemental 2021

Part des émissions liées aux matiéres (%)

4%

PLANCHE

FOIL

ACCESSOIRES DE KITE

AUTRES

messssm—m A|LE DE KITE

COMBINAISONET
ACCESSOIRES NEOPRENE

SPARE PART
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lmpact carbone des familles de produits
par etape dans la chaine de valeur*

Pour les produits des familles Pompes, Spare parts, Accessoires de kite, Accessoires de planche, Harnais
et PLV, aucune étape de fabrication n'a été prise en compte. Les matieres premieres sont donc pour ceux-
ci le poste a impact le plus important.

*Hors impact des bureaux, des magasins et usage des produits

100% e 100%
N
75% 75%
50% 50%
25% 25%
0% 0%
Planche Foil Wetshirt Wing Aile de kite Combinaison Vétement Boardbag Pompe Spare part  Accessoires Accessoires Harnais PLV
de kite de planche
‘ Aucune étape de fabrication prise en compte pour ces produits ‘
FRET DES USINES A LENTREPOT s FRET AMONT DES MATIERES PREMIERES FABRICATION s N DE VIE m  \|ATIERES PREMIERES

F-Oneé X MANERA
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V 4
Emissions liees a une
le de kite a boudi

L’ennoblissement et les matieres, postes d’émissions majeurs pour les ailes.

Les postes d’émissions qui contribuent le plus a limpact carbone d’'une aile de kite a boudin sont les
matériaux (en particulier le polyester) et 'ennoblissement a travers le procédé de teinture.

Les émissions de certains produits peuvent varier en fonction de la marque. Le Bilan Carbone est un
exercice qui donne un ordre de grandeur.

Emission des matiéres et de la fabrication d’une aile de kite a boudin :

ENNOBLISSEMENT
AN
MATIERE
/ PRINCIPALE
48%
kgCO2e
Pour une aile de kite a boudin
L]
|
N TISSAGE

1% 3%
conrecTion —— — FINDE VIE

En kgCOZ2e/ Aile de kite a boudin sur les postes de matieres des produits et de fabrication

F-Oneé X MANERA
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Aile avant

F-Oneé X MANERA

Résultats de I'étude

Annexes

Stabilisateur

Fuselage

Fmissions
iees a un foil

L'impact carbone corrélé au poids matiere des pieces

Les sous-parties composant le foil ont une significativement plus éleveé que les autres
intensité carbone similaire. En effet, elles matériaux. Le poids carbone est donc

sont toutes composees en partie de fibre de principalement lie¢ a la quantité matérielle de fibre
carbone, lesquelles ont un impact carbone de carbone au sein de chacune des pieces.

Mat
24 kgCO2e | 23kgCO2e/kg

Stabilisateur
10 kgCO2e | 21kgC0O2e/kg

Fuselage

4 kgCO2e | 25kgC02e/kg

Aile avant

41 kgCO2e | 20kgCO2e/kg

Impact total
79 kgCO2e

Les émissions de certains produits peuvent varier en fonction de la marque.
Le Bilan Carbone est un exercice qui donne un ordre de grandeur

25
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Emissions des
orodults phares

L'impact carbone est distribué de maniere uniforme sur les produits phares.

Wing

/3 kgCO2e

Combinaison

/5 kgCQO2e

Foilboard ‘ e

53 kgCO2e / !
Combinaison

Hydrofoil

-

67 kgCO2e

Foilboard ————

Impact total |
Hydrofoil

268 kgCOZe | Soit I'équivalent d’'un vol Montpellier-Lisbonne

Les émissions de certains produits peuvent varier en fonction de la marque.
Le Bilan Carbone est un exercice qui donne un ordre de grandeur

F-Oné X MANERA 26



Méthodologie et périmetre de I'étude Résultats de I'étude  Annexes Audit environnemental 2021

Emissions par famille en
fonction du nombre de
produits fabriqués

Les émissions sont concentrées autour des produits aux matériaux ou fabrication
a fort impact

Part des émissions* pour les familles de produits en émissions carbone (kgCO2e)

34%
33%
16% 15%
14%
12% 12% . ’
10% 1%
(]
8% 9%
6% 7%
4% .
% %
H = “&
|
Aile de kite Planche Wing Combinaison et Foil Accessoires de kite Vétements Boardbag Autres
accessoire néoprene
NOMBRE DE PRODUITS FABRIQUES —— EMISSIONS DE CO2E

*Sur la base des postes : matieres, fin de vie, fabrication, fret (des fournisseurs de matieres premieres aux usines de fabrication & des usines de fabrication aux entrepodts) et de 500 000 produits fabriqués, en excluant la famille de produits «Spare Parts»
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C a rt O g ra p h | e Déchets de bureaux/magasins
d e S -ﬂ u X I: = O N E Déplacement professionnels
& M A N E R A Déplacements domicile-travail

Dépenses fournisseurs

O Emballages _
Consommation d’eau dans les

bureaux et magasins

o - Consommation énergétique O Publicité/Marketing Papier
() Consommation energetique dans les bureaux et magasins Publicité/Marketing digital et usage numérique
des entrepots en France Marketing offline, goodies, PLV

Immobilisations

SIEGES / VENTES
/| MAGASINS

ENTREPOTS SIEGES / MAGASINS MARKETING / NUMERIQUE
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Impact carbone des
services géeneraux

Les émissions liées au siege et magasins pesent 90% des émissions de ce poste, 8% sont liées au volet
numeérique et 2% a la consommation d’énergie des entrepots.

Les services généraux ; entrepbts, sieges / magasins et le numérique représentent
640 tCO2e soit 6% du bilan carbone.

F-Oneé X MANERA

2%

90%

Audit environnemental 2021

SIEGE / MAGASINS
s NUMERIQUE

s ENTREPOTS
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547%

Dépenses fournisseurs

12

Déplacements com’

Impact carbone des e
Services generaux

Les émissions liées aux dépenses fournisseurs Au total ces 6 sous-postes représentent 98% %
représentent 54% des émissions, 12% pour des émissions liées aux services généraux.

les déplacements com’, 8% pour la publicité / Les matieres premieres liees aux emballages

marketing digital et usage numérique, 9% pour les représentent 2% de ce poste. L'énergie, I'eau et Publicité / Marketing digital et
déchets, 9% pour les immobilisations et 5% pour la climatisation représentent moins de 1% de ce usage numerique

les déplacements domicile-travail. poste.

Les services généraux ; entrepots, sieges [ magasins et le numérique représentent
640 tCO2e soit 6% du bilan carbone.

.5%

Déplacements domicile-travail -

0

DEPLACEMENTS COM’ Déchets
( AMBASSADEURS, SHOOTINGS )

DECHETS

IMMOBILISATIONS 0/0
PUBLICITE / MARKETING DIGITAL

ET USAGE NUMERIQUE

DEPLACEMENTS DOMICILE-TRAVAIL Immobilisations

EMBALLAGES

CONSOMMATION D'ENERGIE .
(SIEGE, MAGASINS ET ENTREPOT)
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FOCUS
depenses fournisseurs

Le montant de dépense évalué séleve a 1,9M<£€. les activités sportives, récréatives et de loisir
Les quatre plus gros postes de dépense sont et les produits informatiques, électroniques et
les assurances, services bancaires, conseils optiques . Le reste des dépenses se distribue
et honoraires, la recherche et développement, dans 12 secteurs.

Le total des émissions s’éleve a 441 tC0O2e, soit 54% des émissions liées aux
services généraux et 5% des émissions globales

. . 32%
Assurances, services bancaires,

conseils et honoraires
50%
Recherche et développement
18%
I . s 15%
Activités sportives, récréatives _ °
et de loisirs
20%
o . 5%
Produits informatiques, - ?
électronique et optiques
q ptq 8%
s % MONTANTS DE DEPENSES FOURNISSEURS % EMISSIONS CO2E

F-Oneé X MANERA
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FOCUS
deplacements com’

(Ambassadeurs, shootings)

Les émissions liées aux déplacements com’ s'élevent a 79 tCO2e, soit 12% des
émissions liées aux services généraux et moins de 1% des émissions globales.

65%
Avion long-courrier
60%
28%
Avion moyen-courrier
31%
6%
Transport routier
i -
0%
Avion court-courrier
| =
1%
Train
0%
meess—— % KM PARCOURUS % EMISSIONS CO2E
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Focus
déchets

Résultats de I'étude Annexes

La fin de vie des déchets de bureau et des entrepbts pese 60 tCO2e, soit 9% des
émissions liées aux services généraux et moins de 1% des émissions globales.

Type de déchet Emissions carbone (icoze) Impact carbone (%)
Déchets ménagers 2 3%

Carton 52 87%

Métal 1 2%

Verre 3 5%

Bois 0,4 >1%

Plastique 2 3%

F-Oneé X MANERA
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Résultats de I'étude

An

FOCUS
Immobilisations

Les immobilisations prennent en compte les émissions liées aux travaux, mobiliers, équipements
gue nous avons achetés. La partie véhicules pese 82% des émissions de ce sous-poste, 11% aux

mobiliers, 4% aux machines et 3% au numérique.

Au total, les immobilisations représentent 51 tCO2e.

Audit environnemental 2021

Entités Emissions carbone (icoze) Emissions carbone (%)
Mobilier 6 1%

Numérique 1 3%

Machines 2 4%

Véhicules 42 82%
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Focus publicite,
Marketing digital
et usage numerique

Au total, la publicité / marketing et usage numérique pese 56 tC0O2e, soit 8% des émissions liées aux
services généraux.

Le volet numérique représente moins de 5% des émissions de ce sous-poste, mais ont une influence
d’'image assez élevée aupres des consommateurs.

Au total, la publicité / marketing et usage numérique pese 56 tCO2e.

Emissions carbone Emissions carbone

Entités Sous-entités (tCO2e) (%)

Publicité sur lieux de vente Papier et carton 38 69%

(PLV)

Goodies Textile et habillement 15 27%

Numeérique Facebook 0,1 0,2%
LinkedIn > 0,1 0
Instagram 0,3 0,6%
YouTube 2 4%

F-Oneé X MANERA
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Focus énergie,
eau, climatisation

et emballages

Les émissions liées a I'énergie, eau, climatisation et emballages représentent
15 tCO2e, soit 3% des émissions. Le siege et les magasins consomment 63 000 Kwh/

an soit la consommation annuelle de 13 foyers.

1
s [M|SSIONS DE GES (tCO2e)

Emballages Consommation Consommation Climatisation
d'énergie d'eau
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Notes
methodologiques

N°BU N°Sous BU

Libellé BU

Audit environnemental 2021

Notes Méthodologiques

Calcul des données

Choix du facteur d’émission

1 1

Matiéres des produits

1.1

Matiéres premieres

1.2

Matiéres secondaires

1.3

Matieres d’emballages

Chaque produit a été décomposé en ses matériaux constitutifs et un
facteur d’émission a ensuite été associé a chacun des matériaux.

Les facteurs d’émission liés aux différentes matieres sont issus de
base de données ainsi que de recherches documentaires.

2 2

Fret

2.1

Fret MP-Usines

2.2

Fret Usines - Port/aéroport francais

2.3

Fret Port/aéroport francais - Entrepot

Si les villes des fournisseurs n'étaient pas renseignées, elle ont été
estimées a l'aide des localisations des autres fournisseurs de produits
similaires ou d'une méme usine. Le mode de transport, s'il n'a pas été
renseigné, a été considéré comme étant le camion pour le transport au
sein d’'un méme pays, et I'avion pour un transport international.

Le facteur d’émission choisi pour le transport aérien est celui d’'un
avion cargo de plus de 100 tonnes

Usines / Fabrication

Les émissions liées aux procédés de fabrication du matériel de glisse
ont été extrapolées sur la base des données liées a la seule usine
ayant renseignée les informations correspondantes (HORIZON).Les

Le poncage et le détourage sont considérés comme nécessitant la
méme quantité énergétique. Les facteurs d’émissions choisis pour la
confection sont ceux liés a un T-shirt.

été exclues)

3.1 Fabrication données nécessaires a I'évaluation de la phase de tissage et tricotage
ont été modélisées par Utopies selon des ratios moyens de 'ADEME.
Les phases d’ennoblissement et de confection ont été calculées avec
des facteurs de consommation par piece (Ecobalyse).
4 4 Distribution Le transport de I'entrepdt de Pérols au Port ou & 'aéroport n‘a ici pas Le facteur d’émission choisi pour le transport aérien est celui d’'un avion
éteé pris en compte. Les distances réalisées par le transport maritime cargo de plus de 100 tonnes
4.1 Distribution ont été estimées en utilisant les pays de départ et d’arrivée.
5 S Usage La limite supérieure de la quantité d’eau utilisée par lavage a été rete-
nue dans les calculs. Il est considéré que le lavage se fait uniquement
5.1 Usage a l'eau (les émissions liées & d’éventuels produits de lavage ont donc

Déchets / Fin de vie

6.1

F-Oné X MANERA

Fin de vie

Chaque produit a été décomposé en ses matériaux constitutifs et un
facteur d’émission de fin de vie a ensuite été associé a chacun des
matériaux.
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Notes Méthodologiques

N°BU N°Sous BU Libellé BU Calcul des données Choix du facteur d’émission
A A Entrepots _ ~
A1 Consommation d’énergie _ _
A2 Emballages La quantité de matiere de chacun des emballages a été estimée en utilisant les dimensions renseignées, -
ainsi qu'une épaisseur estimée a l'aide de recherches documentaires. Le matériau de I'adhésif est considéré
comme étant du PEBD.
B B Siege / Magasins i} ,
B.1 Consommation d’énergie _ _
B.2 Climatisation La puissance du climatiseur ainsi que le fluide utilisé ont été déduits sur base du nom du modele renseigné. -
B.3 Consommation d’eau _ _
B.4 Déchets bureaux . , " ., - . . , s s , , ..
Le poids des déchets a été estimé en utilisant un volume de benne moyen de 30m3, ainsi que des densités Les dechets metalliques sont considéres comme etant totalement de I'aluminium
moyennes des différent types de déchets, issus de recherches documentaires. Le volume des déchets de
type 5 flux a été divisé de maniere égale entre les différents composantes de la benne (sauf le carton qui a
sa propre benne) : métal, verre, bois et plastique afin de leur faire correspondre un facteur d’émission.
B.5 Dépenses fournisseurs Les dépenses correspondant a des produits physiques déja comptabilisés par ailleurs ainsi que les dé- -
penses correspondant a des frais administratifs (de type : frais de douane, cotisation, redevance, royalties)
ont été exclues.
B.6 Déplacements professionnels Le van est considéré comme ayant 9 places, les trajets en transport terrestre a moins de 9 personnes ne Le van est considéré comme une voiture moyenne de motorisation gazole. Tous les voyages en
- sont donc comptabilisés qu’une seule fois. train sont considérés comme étant réalisés sur des trains grandes lignes en France.
B.7 Déplacements com
B.8 Deplacements domicile-travail Il est considéré que les employés ont travaillé 229 jours en 2021, les distances parcourues quotidiennement -
ont donc été multipliées par 229.
B.9 Immobilisation

Seuls les investissements réalisés en 2021 (soit a partir du 01/01/2021) ont été pris en compte, en accord
avec les regles du standard GHG Protocol.

Marketing / Numérique

C.A1

Publicité / Marketing papier

C.2

F-Oneé X MANERA

Publicité / Marketing digital et usage numérique

Le total du nombre de publications Facebook + Instagram a été divisé en 2 pour chacun des réseaux
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